Regionale
Wertschoptfungsketten
fur Bio-Druschfruchte

Oko-Fachtag Bad Kreuznach, 29.11.2022
Thorsten Neubauer, VG Bioland Naturprodukte mbH & Co KG



Was machen wir?

Erzeugergemeinschaft fur Bio-Druschfriichte
Seit 30 Jahren aktivam Markt

Einzugsgebiet Saarland, Rheinland-Pfalz und Hessen
ca. 18.000 t Jahresmenge

Schwerpunkt ist Kundenbetreuung



Wertschopfungskette




Wer ist hier?

Bauern und Bauerinnen
Personen aus der Beratung und Verwaltung
Verarbeiter (Mullerei, Backerei, Metzgerei, ...)

Handel
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Lindlicher Raum und Wertschépfungsketten

Diese Vorteile haben regionale
Regionale Wertschdpfungsketten sind ein wichtiger Bestandteil des Wertschépfungsketten

Okolandbaus. Dieser Arbeitsbereich am FiBL Deutschland beschiftigt
sich mit dem strategischen und praxisorientierten Aufbau von
Wertschépfungsketten, um Strukturen im landlichen Raum zu stérken
und Wirtschaftskreisldufe zu regionalisieren.

Durch regionale Wertschépfungsketten kénnen vor allem landliche Strukturen gestarkt
werden. Zum einen bieten sie wichtige Arbeitsplatze vor Ort und starken die Wirtschaft im
landlichen Raum. Zudem wird die Vernetzung von regionalen Akteuren geférdert. So kénnen
sich zum Beispiel langfristige Partnerschaften zwischen regionalen Erzeugern und
ansassigen Laden ergeben, sowie neue Vermarktungskonzepte geschaffen werden.

Eine nachhaltige Lebensmittelproduktion beruht nicht allein auf einer

Biocn £

. B 5 5 . 5 ’ ; . Auch bleiben dadurch die Transportwege kurz. Das spart Ressourcen und schafft Flexibilitat,
nachhaltigen oder &kologischen Lebensmittelerzeugung, vielmehr muss Regionale Lebensmittel sind beim was Liefermengen betrif

die gesamte Wertschépfungskette miteinbezogen werden. Bedarfs-, Verbraucher gefragt. Foto: Fotolia , _ _ ,
Durch die kurzen Wege wird auBerdem ein hohes MaB an Transparenz gewonnen. Die

Machbarkeits- und Po'renzlalanalysen sind die Grundpfel|er CInes ]eden Wertschopfungskette ist in wenigen Worten erklarbar und Verbraucherinnen und Verbraucher
Vorhabens, bevor durch eine enge Zusammenarbeit mit Behérden, kénnen sie jederzeit nachvollziehen. SchlieBlich ist es ja genau das, was wir uns von
lokalen Entwicklungsorganisationen, Lebensmittelhandwerksbetrieben, dem Handel und anderen relevanten Lebensmittel winschen. Namlich wirklich zu wissen, wo sie herkommen.

Akteuren nachhaltige Wertschépfungsketten und Vermarktungskonzepte entwickelt werden kénnen.

Bildschirmfoto

Quelle: www.fibl.org, www.magddochjeder.de
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Nutzen der Beteiligten

=" Versorgungssicherheit

Il Qualitat
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Versorgungssicherheit Qualitat Problemlosung Preis Marketing/Emoti

Bauer O O U U O
Erfasser O O 0 U O
Miihle U 0 U U 0
Verarbeiter U U U U U
Handel U U U U 0
Kunde O O U U O



Umfrage zum Nutzen in
der Wertschopfungskette
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Die Kette funktioniert gut ...

wenn viele Bedurfnisse
pbefriedigt werden.



A)
durcha

TOFU oder LUPINENwirstchen schmecken noch viel besser und
leckerer, wenn man wesd, wo die Rohstoffe herkommen!

Ein groBer Teil der SOJA und LUPINEN von () purvegan wird ven Land-
wirten der Kornbauern aus der Vermarktungsgesellschaft Bioland Natue-
produkte {www.kornbauvern.de) in direkter Nachbarschaft angebaut
Diese st ein Zusammenschiuss von rund B0 Uberzeugten Bioland-Land-
wirten aus Rheinland-Ffalz und dem Saacland, die nach den strengen
Biotand-Richtlinien hochwertige und geschmackvolle Produkte erzeugen.
Dwe regionale Verwertung liegt uns ganz besonders am Herzen, da dies
den dkologischen Landbau unserer Region noch sinrmoller und umweR-
freundlicher macht...

..aus der Region fiir die Region!

Um Ihnen stets eine hohe Qualitst unserer Produkte 2u garantieren,
arbeiten wir sehr intensiv mit unseren Anbauern zusammen, In enges

it!
usgezeichnete Zusammenarbeit!

Blo-Soja U

Abstimmung werden nur Seeten angebaut, die fir den Standort und
unsere Produite optimal Sawchl unsere S0JAbohnen und natiir-
lich auch unsere LUPINEN sind garantiert gentechnifrei.

Die Landwirte erganzen gagenseitig ihren Maschinenpark, sowohl
bei Anbau und Ernte. Hochentwickeite Technik, wie zum Beispiel eine
kameragesteverte Hackmaschine, kommt dabes zum Einsatz.

Auch bes der Aufbereitung des Ermteguts kooperieren die Landwirte.
Die Ware wird bei einem der Betriebe gereinigt und dann ohne groBe
Transpoctwege bei uns angeliefert

Leuchtturmprojekt; Unsere Initiative wurde 2015 van der bicoffensive
(www.tio-offensive.de) als Leuchtturmprojekt flr besspeethafte Verar-

beiter-Erzruger-Kooperation ausgezechnet. Triger: Stiftung Qkalogie

und Landbau (SOL) und Verband der Landwirtschaftskammern

alberts

Bei @) purvegan gibt es ausschiefich rein pflanziiche Lebensmittel
aus kontrolliert biologischem Anbaw, die unter der Marke alberts im
Biohandel erhaltlich sind. Bei der Herstebung unserer Produkte setzen
wir konsequent das Bemiihen der dkologischen Landwirtschaft fort,
die natiriche Lebensgrundiage von Pflanzen, Teeren und Menschen
zu evhalten

Wir fiihren gute Traditionen weiter und mit unseren Innovationen
setzen wir zukunftsweisende Trends!

) purveganGmbH

Babnhafstrale 29 | 67305 Ramsen

Tel 06351.126520 | Fax 06351.126521

infoRpurvegan de

Www.purvegan.de

nd Lupinen

@
KORN ¢

BAUERN

Unser Zusammenschluss vereint viele Bioland-Bauern aus Rheinland-
Plalz und dem Saarand. Jeder von ihnen ist mit seinem Hof einzigactig
Gemeinsam st aflen die Uberzeugung und Freude am ckologischen
Landbau und der selicarischen Vermarktung ihver Ernte.

Die Sonne der Pfalz und Rheinhessens ermaglicht uns den Anbau von
Bio-Seya, Bio-Lupine und anderen warmebebenden Kultwen,

Die gute mit purvegan icht ganz und gar
unserer |dee einer regionalen Vermarktung!

Kornbauern

Vermarktungsgesellschaft Biokand Naturprodukte mbH & Co K6
Auf der Lai 43 | 54317 Gusterath

Tel. 065E8 9839302 | Fax 06588 5839301
www.kornbauern.de

(%) purveganGaok



Kornbauern und purvegan

Bauern Kornbauern Regionaler urvegan
Aufbereiter P &



Kornbauern und purvegan

Sehr gute Voraussetzungen / lokales Interesse / Akteure
Versorgungssicherheit (Anbauattraktivitat)

Qualitat (Sorte, Reinigung, Aufbereitung, Lagerung)
Problemldsung

Preis

Marketing / Emotionen

Verhaltnis Aufwand zu Umsatz



Kornbauern und purvegan

Regionaler
Aufbereiter



Kornbauern und biokaiser

- 100% Bio-Backerei in Mainz-Kastell
- 18 eigene Filialen, zahlreiche Altnatura-Laden, denns, Bioladen
- Uber 2.500 t Bioland-Getreide



Kornbauern und biokaiser

Muhle C . Handel,
Bauern Kornbauern biokaiser
Kruskop alnatura u.a.



Aspekte unserer Zusammenarbeit

= RegelmaRiger Austausch zu

aktuellen Themen und Entwicklungen

— Sortenauswahl, Qualitatsanforderungen, Preise, Mengen usw.

= RegelmaRige Treffen um unsere Zusammenarbeit zu verstehen

— Gesprache um Zusammenarbeit in der Zukunft zu definieren
— gemeinsame Ernte-Dank-Feste feiern

— Fahrt entlang der Wertschopfungskette mit Kund*innen

= Gemeinsame Projekte

KlimaKaiser

,unser Brotkorb“

Verkauf von Kornbauern-Produkten in biokaiser-Filialen
offentliche Veranstaltungen (in Planung)
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INBAUERN. PARTNERSCHAFT MAL ANDERS.

rn i
bauern, einem Zusammenschluss aus Bioland-Landwj e
w-“:htiger e e andwirten, die ihr Getreide solidarisch vermarkten.
1, Roggen und Weizen aus kontrolliert-5 i
!olller\-okolugxschev Landwirtschaft
en unter anderem i i s
m im Taunus, der Wetterau, im Vogelsberg, in Rheinhessen, der Pfalz und im Hunsriick.
art i in fai itei
nerschaft sichert uns ein faires, verbundenes Miteinander und gute Preise fiir beide Seiten.

gen dkologischen Themen der Zukunft kénnen wir uns zusam:

#zusammenreifen #kornbauern

eee [+ <

g Uber uns - Kaiser Biobackerei

facebook

Volker Schmidt Skories
/ 21.Juli 2021- Q

Biokaiser
21. Juli 2021 - Instagram - Q

Unsere Kornbauern
Partnerschaft mal anders.

Wir beziehen unser Getreide von den Kornbauern, einem
Zusammenschluss aus Bioland-Landwirtinnen, die ihr Getreide

... Mehr anzeigen

& facebook.com e + »

eoe [+ <

& facebook.com el + »

0 #kornbauern - Explore | Facebook E Uber uns - Kaiser Biobackerei

9 #kornbauern - Explore | Facebook

») Maik Biidenbender hat einen Beitrag in der Gruppe
A/ Klein aber fein in Idstein (und Umgebung) geteilt.
25. Mai - @

facebook

BIO-GETREIDE FUR

UNSER BROT.

HZUSAMMENREIFEN

Scholzenhof
25. Mai - Instagram - &

Hier ist unser neues Werbebanner von unserer Kooperation mit
BioKaiser und den Kornbauern &2 wir freuen uns #biokaiser
#zusammenreifen #biobrot #biogetreide #korn... Mehr anzeigen




Eine Initiative von Biobetrieben:
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* gilt fiir ausgewihlte Produkte unseres Brotkorbes

AUSSENANSICHT



PREISE™ .
GARANTIERT 048
BIS 12/2023

SGHOKO-
1.90¢ QUARKI

SDNNENBLUMEN
BROT

* gilt fiir ausgewahlte Produkte unseres Brotkorbes

INNENANSICHT

WEIZEN-

5 NEU
ROGGEN-
MISCHBROT

2,65€

Die Preise der abgebildeten Produkte werden
bis Ende 2023 nicht erhoht.

Sie sind von unserer Preisanpassung
(ab 01.09.2022) nicht betroffen und wurden
sogar teilweise im Preis reduziert.

Wie ist dies moglich?

Durch den Einsatz unserer Wertschépfungs-
partner*innen: den Kornbauern, der Mihle
Kruskop und uns. Jede*r verzichtet auf einen
Teil des Ertrages, um in diesen herausfordern-
den Zeiten Bio fur alle méglich zu machen.

Wir freuen uns, dass sich Bio-Backereien
aus ganz Deutschland unserer Initiative
angeschlossen haben.

Ubrigens liegen im Brotkorb auch zwei neue
Produkte: das Roggenmischbrot und ab 2023
ein Weizenbaguette.



Kornbauern und biokaiser

Sehr gute Voraussetzungen / lokales Interesse / Akteure
Versorgungssicherheit (Anbauattraktivitat)

Qualitat (Sorte, Reinigung, Aufbereitung, Lagerung)
Problemldsung

Preis

Marketing / Emotionen

Verhaltnis Aufwand zu Umsatz



Kornbauern und biokaiser

Muhle C . Handel,
Bauern Kornbauern biokaiser
Kruskop alnatura u.a.



Kornbauern und Vulkan-
Brauerei

NMB Vulkan-
Bauern Kornbauern Naheland .
Malz brauerei



Fazit

Alle Beteiligten in der Kette mussen zufrieden sein
Initiative ist am einfachsten flir einen Verarbeiter
Gute Vorbereitung erleichtert den Erfolg (Moglichkeiten/Hemmnisse)

Wesentlicher Erfolgsfaktor sind die Menschen



