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Frage nicht, was die Region für dich tut, sondern 
was Du für die Region tun kannst!

Weinmarketingtag Rheinland-Pfalz
12. Mai 2016

Matthias Gutzler
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Wann haben Sie sich zuletzt für das 

Image Ihrer Region eingesetzt?
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Markencharakter der Regionen
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Gemeinschaftswerbung

Aufgaben des DWI

„Der Deutsche Weinfonds (DWF) und das Deutsche Weininstitut 
(DWI) sind Gemeinschaftseinrichtungen der deutschen 

Weinwirtschaft zur Förderung der Qualität und des 
Absatzes deutscher Weine durch wettbewerbsneutrale 
Marketingmaßnahmen im In- und Ausland.“
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Gemeinschaftswerbung
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Gebietsweinwerbung

Aus der Satzung von Rheinhessenwein e.V.:

„Zweck des Vereins ist die Absatzförderung
rheinhessischer Weine im In- und Ausland. Die 

Absatzförderung bezieht sich auf alle Bereiche der  
Weinwirtschaft und deren Absatzwege.“
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Gebietsweinwerbung Mosel
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Gebietsweinwerbung Nahe
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Instrumente zur 
Absatzförderung

 Werbung

 Pressearbeit

 Meetings, Konferenzen, Tagungen  mit  Händlern, 
Einzelhandel oder anderen Absatzmittlern

 Messen, Roadshows, Verkaufsausstellungen,  
Gewerbeschau

 Beratung und Unterstützung von Wiederverkäufer

 Schulung des Verkaufspersonals, Verkaufsschulung

 Verkaufswettbewerbe, Bonus- oder Prämiensystem für 
besondere Verkaufsleistungen

Quelle: http://www.vertriebslexikon.de/Absatz-Absatzfoerderung.html
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… und die Winzer?

Die Gemeinschaftswerbung versucht 
die Mittel zur Absatzförderung 
möglichst wirkungsvoll einzusetzen.

Was müssen die Winzer tun?
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Verantwortung 
übernehmen!
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Beispiel Liebfrauenmilch

Weltweit berühmte Weine mit dem Ursprung in der Wormser 
Lage „Liebfrauenstift-Kirchenstück“
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Beispiel Liebfrauenmilch

Exportzahlen von Liebfrauenmilch 1975 - 2015

Quelle: Verband deutscher Weinexporteure / Kompetenzzentrum
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Beispiel Liebfrauenmilch

Relaunch der Einzellage „Liebfrauenstift-Kirchenstück“
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Verantwortungsvoller Umgang mit den 
Bildern der Regionen
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Events mit Außenwirkung
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Events mit Außenwirkung
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Events mit Außenwirkung
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Winzer-Bekenntnis zur Region
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Selbstverpflichtung 
eingehen!
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Qualitätsversprechen der 
Winzer

Quelle: http://www.thewanderingpalate.com/wp-content/uploads/Wittman-Morstein-Vineyard-low-res-647x430.jpg
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Das Erfolgskonzept vom 
Hundertgulden
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Modell der Herkunftspyramide

„je enger die Herkunft, umso höher die Qualität“

Gutsweine

Ortsweine

Lagenweine
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Herkunftspyramiden im Vergleich

Herkunftspyramide in den Gebieten Burgund und Rheinhessen
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Wertschätzung für 
Aushängeschilder!
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Jede Region braucht 
Leuchttürme
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Kollegen auf den Weg 
mitnehmen
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Region und Herkunft 
in der eigenen Story 
verankern!



Folie 29

Orte geben den Geschichten ein 
Bild!

Der Zoom ins Bild zeigt: Herkunft schafft Profil!
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Zusammenfassung

Image einer 
Weinbauregion

Region und Herkunft 
in der eigenen Story 

verankern

Verantwortung 
übernehmen

Selbstverpflichtung 
eingehen

Wertschätzung für 
Aushängeschilder
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Fragen Sie nicht, was Ihre Region für Sie tut, 
sondern fangen Sie an etwas für Ihre Region zu 
tun!


